

探讨喷绘机喷头的发展轨迹
十多年以前，世界喷绘机市场是两极的，欧美垄断大型喷绘机户外市场，日本控制着小型户内喷绘市场。双方井水不犯河水，共享太平。日本名族有着强烈的自我保护意识，尤其是在技术转让和专利保护上面。由于日本国内本事资源贫瘠，其经济发展更多的是依赖整个名族的勤奋、团结与自主创新，所以他们更懂得保护和爱惜自己的劳动成果。

    这也是为什么这么多年来，不论韩国、中国还是刚刚起步的企业们怎么折腾，对于户内喷绘这一块肥肉，始终无法真正染指，而且日本日本公司在牢牢把持着小型户内喷绘机领域外，同时把目标转向了大型户外市场。近年来，他们频频出击，先后推出多款2.5米和3.2米的溶剂型机器，如武藤的TOUCAN，罗兰的 AdvancedJet等，竭力从这里分一杯羹。只是国产机器已经把这一块市场的利润做到了最低点，剥夺了日本同类机器生存所需要的最基本的利润空间。所以这几款机器一直不温不火，没有形成气候。但是不知不觉中，日本的企业，已经通过其他的形式全面抢占了大型户外喷绘市场的利润制高点，看一看目前国产机器所使用的喷头就知道了。

    就在日本机器依然牢牢守护着他们那一亩三分地的同时，世界的另一极，大型户外喷绘市场上，已经发生了翻天覆地的变化，国产品牌在在这场变革中，扮演了举足轻重的角色。作为当时世界上最主要的喷头供应商之一的英国赛尔公司，与爱普生相比，由于缺少具备稳定增长潜力的合作伙伴，如罗兰、武藤和MIMAKI，所以不得不走了一条与爱普生相反的路线，与中国的喷绘机工厂展开了广泛的合作。随着以极限为代表的国产品牌逐步兴起，赛尔喷头也有昔日的王谢堂前燕，飞入了寻常百姓家，这直接推动了国产喷绘机市场的兴起于发展。不管怎样，赛尔对于中国喷绘市场的发展，起到了重要的作用，中国喷绘行业，应该给赛尔颁发一块荣誉奖章。然而，世间万物，过犹不及。赛尔在广泛寻求合作伙伴这条道路上，走的过了头。过低的技术和经济门槛，机器厂商本身素质的参差不齐，最终导致了喷绘机的价格大战。结果是，各家厂商成了赛尔的义务工，义务替赛尔卖喷头。于是，各家厂商不得不开始寻求其他的出路。就在这个时候，日本的精工和柯尼卡看准时机，乘虚而入。如今，精工和柯尼卡喷头已经完全取代了赛尔当年的地位，成为国产喷绘机的主流配置。另外，赛尔在技术层面上与精工和柯尼卡千丝万缕的各种关系，也体现了赛尔公司急功近利，目光短浅，以及在长远战略计划上的缺失，最终导致大好河山拱手让人，也不足为奇了。

    那么美国的Spectra的喷头，由于多环境的要求非常严格、精度较低所以不适合国内的喷绘市场，大多数喷绘机厂商不予采用，目前有几个厂商用也只是一个短暂的过渡期，而这些厂家由于日本喷头的自我保护意识，他们目前还拿不到日本的喷头，所以只能暂且用赛尔的382和Spectra的喷头来度过空难期。
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